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6 KROKOW DO WYBORU STRATEGII Z
NISKA CENA

Czy wiesz, ze istnieje kilka strategii opartych na niskiej cenie? Jak zatem je rozpoznaé i skad wiedzie¢,
ktéra bedzie odpowiednia dla marki, grupy produktowej, czy produktu? Przede wszystkim, zanim

zdecydujesz sie na wybor okreslonej strategii:

1. Zdefiniuj cele, jakie chcesz osiggna¢ poprzez niskg cene.

2. Okresl wrazliwos¢ cenowg w grupie swoich odbiorcow.

3. Zastandw sie na jakim etapie cyklu zycia marki / produktu znajduje sie oferta, ktérg chcesz
objg¢ niska cena.

4. Okresl poziom sprzedazy jaki chciatbys osiggnac przy obnizonej cenie — na pewno stracisz
marze jednostkowa, ale okreslony wolumen pozwoli ci osiggngé catkowitg marze
wartosciowg na wyzszym poziomie niz zapewniata standardowa sprzedaz.

5. Sprdébuj przewidzie¢, jak twoi klienci, zaréwno b2b jak i b2c, zareaguja na obnizke — duza
obnizka moze wywota¢ watpliwosci dotyczgce jakosci. To szczegdlnie niebezpieczne przy
markach z wyzszych pétek cenowych. Moze réwniez prowadzi¢ do deprecjacji marki.

6. Zweryfikuj swoja pozycje na tle konkurencji i sprébuj przewidziec reakcje swoich rywali na

twdj ruch cenowy.

Strategia cenowa zaczyna sie od celu

To tylko przyktadowe parametry, ktére warto wzig¢ pod uwage przed dokonaniem ruchu cenowego.
Najwazniejszy jest jednak cel. To bardzo czesto pomijany element. Dopdki osoba odpowiedzialna za
rozwdéj marki nie bedzie wiedziata co chce osiggnaé, moze by¢ trudno zdecydowac sie na okreslong
strategie. Strategie niskich cen rdznig sie miedzy soba wtasnie celami. Kazda daje mozliwos¢
osiggniecia czegos innego i w réznych okolicznosciach sie sprawdzajg. Znajac strategie oparte na
niskiej cenie mozesz tez rozpoznac intencje konkurencji, co moze uchroni¢ Cie przed kopiowaniem

rywali.
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Strategie cenowe oparte na niskiej cenie

Wsrdd strategii opartych na niskiej cenie pojawiajg sie m.in.:

e strategia penetracyjna,
e barierowa,

e rabunkowa,

e promocyjna,

e czy niskocenowa.

Kazda z nich stuzy czemu innemu. Czasem jedna akcja z obnizkg ceny moze potaczyé nawet kilka

strategii.

Wiecej o strategii penetracyjnej dowiesz sie z artykutu ,Strategie niskich cen — strategia

penetracyjna”.

Autor:

lzabela Bohdan-Talmont

Trener - praktyk, ekspert w B&O NAVIGATOR Firma Szkoleniowa. Menedzer marketingu z
wieloletnim doswiadczeniem w zakresie zarzgdzania markami (branding), trade marketingu
strategii marketingowych, zarzadzania cenami (pricing).

Prowadzi swoje autorskie szkolenia m.in ,Pricing. Polityka cenowa i marketing ceny.
Praktyczne metody zarzgdzania cenami", Badania Rynku. Badania Marketingowe",
"Zarzadzanie Marka. Brand Management" oraz "Trade marketing. Metody wsparcia wzrostu
sprzedazy”.
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