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Strategie niskich cen — strategia
penetracyjna

Strategia penetracyjna to jedna z ciekawszych strategii cenowych. Celem tej strategii jest zwiekszenie
udziatédw rynkowych, zdobycie duzej liczby klientéw. Klienci zacheceni niskg ceng majg mozliwosc
przetestowania produktu, do ktérego chetnie powrdca. To oznacza, ze strategia ta Swietnie sprawdza
sie przy produktach czesto kupowanych, przy ktérych wida¢ powtarzalnos¢ zakupéw. Produkty czesto
kupowane charakteryzujg sie tez sporg wrazliwoscig cenowa. Pasuje réwniez do rozpoznawalnych
marek. Po etapie penetracji, strategia zaktada powrét do normalnej - wyzszej ceny. Jesli strategia
zostata zastosowana na wprowadzenie produktu, to zaktada podwyzszenie ceny po akcji

penetracyjno-promocyjnej.

Strategia dla off-line czy on-line?

Strategia penetracyjna moze zaistnie¢ w obu kanatach. W kazdym kanale warto podeprzec jg akcja

informacyjna. Jesli zdecydujesz sie na ten krok w tradycyjnych kanatach pomysl na przyktad o
standach ekspozycyjnych, ktére pozwolg komunikowaé akcje. W swiecie on-line pomysl o
narzedziach wspierajgcych (banery, reklama w wyszukiwarce, narzedzia trade marketingowe sklepéw
itp.). Nie licz na to, ze klient bedzie akurat szukat Twojej marki lub produktu albo sam sie domysli, ze

jest promocja.

Przyktad strategii penetracyjnej

Jedna z marek oferujgca wktadki laktacyjne (dla kobiet karmigcych naturalnie po porodzie)
zastosowata te strategie po wielu latach obecnosci na rynku. Cena pétkowa produktu w stosunku do
konkurencji byta bardzo wysoka i wynosita ok. 29zt za opakowanie. Granica bdlu dla konsumenta byta
na poziomie 19,90 zt. Produkt odznaczat sie duzg wrazliwoscig cenowg, gdyz wymiana wktadek jest

potrzebna w ciggu dnia i zapas trzeba czesto uzupetniac.
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Zastosowanie, jako formy strategii niskich cen, strategii penetracyjnej oraz zbudowanie ekspozycji w

punktach sprzedazy pozwolito w pierwszym miesigcu akcji osiggngé roczny wolumen sprzedazy.
Dodatkowo podczas sprzedazy do B2B oraz B2C zastosowano metode testdw z wykorzystaniem
wody, aby podkreslié najwazniejsze cechy produktu jak chtonno$é i trwatos¢ materiatu. Jeszcze
szczypta zaangazowania ze strony handlowcow i produkt z koncéwki rankingu sprzedazy zagoscit na

liscie produktéw MUST HAVE.

Cwiczenie: Sprébuj okresli¢ jakie cele marka osiggneta w stosunku do B2B i jakie ukryte,

niewymienione cele mogta osiggna¢ wsrdd finalnych nabywcdw.
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Trener - praktyk, ekspert w B&O NAVIGATOR Firma Szkoleniowa.
Menedzer marketingu z wieloletnim doswiadczeniem w zakresie
zarzgdzania markami (branding), trade marketingu strategii
marketingowych, zarzgdzania cenami (pricing).

Prowadzi swoje autorskie szkolenia m.in ,Pricing. Polityka cenowa i
marketing ceny. Praktyczne metody zarzadzania cenami", Badania
Rynku. Badania Marketingowe", "Zarzadzanie Marka. Brand
Management" oraz "Trade marketing. Metody wsparcia wzrostu
sprzedazy”.
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